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Kalendarz najwa niejszych dzia a
Fundaciji ,Maraton Warszawski” w roku 2012
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Dlaczego warto zosta psponsorem Maratonu Warszawskiego?
Jak b dzie widoczna moja marka?

roku 2011 warto b ekspozycji Maratonu Warszawskiego w mediach (tzw. ekwiwalent reklamowy) wynios 44,3
miliona z atych netto, a P6  &naratonu Warszawskiego — 2,2 min. Z a yasi nato ponad 3 miliony centymetréw
kwadratowych powierzchni prasowej oraz blisko 200 relacji i wiadomo ci telewizyjnych o maratonie oraz 1,8 min cm. kw.
i ponad 100 wej pTV z p6 &naratonu. Szczegd éawe dane znajduj si w osobnym materiale.
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* rok powstania Fundacji , Maraton Warszawski”

becno pwydarzenia w mediach to widoczno b jego sponsoréw. Logo Pa stwa firmy mo e by pobecne na ka dej z
naszych imprez — na numerach startowych uczestnikéw, na bramach startu i mety, na barierkach w najlepszych
miejscach trasy, na balonach i flagach, materia ach drukowanych, reklamach wydarzenia... Wszystko zale yod Pa stwa
potrzeb, mo liwo cii... wk &du finansowego w organizacj . Im wi kszy wk &d — tym wi ksze mo liwo ci. Szczeg6 awe
opisy pakietow (i mo liwo ci ekspozycyjnych) zawarte s w osobnym pliku.

frekwencja w P6 @naratonie Warszawskim
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précz obecno ci pasywnej (czyli w postaci materia ~ &w BTL) podczas imprezy sponsorzy prowadz zakrojone na
szerok skal dzia ania aktywacyjne. Mog  one polega pna prezentowaniu swoich produktéw, tworzeniu dzia a w

specjalnych strefach sponsora czy aktywnego wspierania zawodnikéw i budowania interakcji z kibicami na samej trasie.
Czy warto? Przez miasteczko marato skie we wrze niu przewin a@si ok. 15tysi cy osoOb, a drugie tyle by @& obecnych
na trasie...

wiek uczestnikbw Maratonu Warszawskiego 2011
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mpreza poprzedzona jest ré6  norodnymi dzia &niami komunikacyjnymi. Ich osi  jest strona internetowa imprezy. W licz-

bach to ponad 1 milion ods &n (130 tys. unikalnych u  ytkownikéw) strony maratonu w okresie lipiec-wrzesie oraz 0,8
miliona (115 tys.) p6 &naratonu w lutym/marcu. Ruchome banery reklamowe, ekspozycja logotypu, miejsce na specjalne
dzia &nia komunikacyjne konkretnego sponsora — wszystko to realizujemy w a nie tam.

p & puczestnikéw

Warszoms . P6 &naratonu i Maratonu Warszawskiego 2011
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ot nymnarz dziem komunikacji jest nasz newsletter. Jeste myw & cicielaminajwi kszejw Polsce internetowej bazy
biegaczy —20tysi  cy rekordéw oséb, o ktdrych wiemy, es aktywneidbaj o siebie. Wysy amy do nich regularnie (ok.
25 razy w roku) nasz newsletter. W nim przekazujemy informacje o naszych dzia aniach, akcjach, wspé gracy ze sponso-

rami i partnerami. Od obecno  ci w postaci czystego logotypu po ca § newsletter po  wi cony wspd fracy z konkretnym
sponsorem — realizujemy wszelkie mo  liwe scenariusze komunikacyjne.

miejsce zamieszkania uczestnikéw
Maratonu Warszawskiego 2011

miasta wies 3 g = =
$redniej wielkosci ¥ brclanm ty@g :

L 2

stoiska spon Jeelis

> RS -

L 5B

\ 9 . T
IR /v

! } : :

gl o

7

* _ 9

] D bezéJ@dni kontakt z kilk
duze miasta — [ “Nawe- @l 0zieszioma tgsmi lugzi
pow. 150 tys. \ | > .
mieszkancow

odatkowe mo liwo ci stwarza wspd f@raca z mediami partnerskimi (Polsat News, Radio Eska, Gazeta Wyborcza,
Woprost, Interia.pl). Wspdlnie z nimi organizujemy konkursy i akcje promocyjne, w ktérych widoczne s logotypy na-
szych sponsoréw (reklamy imprez), ale i komunikujemy wspé firac  z nimi poprzez fundowane przez sponsoréw nagrody.
Mo liwes te inneformywspo fracy—naprzyk &d dodatkowe sponsorowanie wybranych wspdlnie programoéw, artyku aw
czy audyciji.
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ponsoringto jednakco  wi cejni tylko liczby. Budowanie = wiadomo ci marki z wykorzystaniem maratonu i akcji biego-

wej to tak e wielomiesi cznamo liwo pkreowania pozytywnych skojarze z cechami takimi jak wytrwa @ [, zdrowie,
rado p, wiarygodno [ solidno | pozytywne emocje, zwyci  stwo czy sukces. W maratonie wszyscy s Zwyci zcami i
dlatego fenomenem tej imprezy zara asi corazwi cejosob.

liczba publikacji medialnych na temat
Maratonu Warszawskiego 2011
w podziale na zasi g

fO//l/E‘ ochronne na mecie z
logotypami sponsora

arto by pz namitak e z bardzo prostych przyczyn ekonomicznych. Koszt pakietu sponsora maratonu i po gharatonu
(czyli gwarancja znakomitej widoczno  ci w naszych akcjach przez ponad pé  &oku) rowna si  w przybli eniu kosztowi
jednej minuty reklamy w telewizji*. Zanim podejmiecie Pa stwo decyzj o tym, czy warto wyda  pswoje pieni dze w tak

dodatkow minut pomy Icie, ile kontaktow, mo liwo ci ekspozycyjnych i komunikacyjnych oraz dodatkowych dzia & da
Wam udzia & naszych imprezach.

ekwiwalent reklamowy maratonu w podziale na media

brama éoneumat czna spon-
mecie maratonu

sora n.

ponsorowanie naszych dzia & to ekwiwalent reklamowy pé &aratonu
tak e mo liwo p prowadzenia wielu w podziale na media

dziad w komunikacji wewn trznej dla

swoich pracownikéw, dzia & z zakresu

spo écznej odpowiedzialno ci biznesu,

mo liwo p wpisania do portfolio swoich

) dzia & konkretnych akcji charytatywnych

g6 i,%';’ﬁa"ggg%’ czy wreszcie — wykorzystania Maratonu

Warszawskiego do tego, by sta  &si on

sztandarow  imprez  brandow  marki,

na ktérej nie tylko wida plogo firmy, ale

na ktor  zapraszamy wszystkich swoich

najwa niejszych go ci i klientéw, partne-

¢p-rOW i wszystkich tych, na ktérych nam
%%97%50%77 zale y.

Niniejszy dokument zawiera wybrane dane i statystyki. Szczego awe analizy monitoringu medidéw zosta  § do dczone jako osobne za acz-
niki, podobnie jak dok adny opis dost pnych pakietéw sponsorskich. W przypadku dalszych pyta prosimy o bezpo redni kontakt.

Kontakt: marek.tronina@maratonwarszawski.com, tel. 510 175 461

Opracowanie graficzne folderu: Grzegorz Kaszuba



