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Prezentacja dla sponsor ów

Przed ponad 30 laty grupka zapale �	ców wymy-
�� li�ãa, �
eby w Warszawie zorganizowa �þ bieg ma-
rato �	ski otwarty dla zawodowców i amatorów. 
W efekcie ich stara �	 30 wrze ��nia 1979 na ulice 
Warszawy wyruszy �ão blisko 2 tysi ��ce biegaczy 
– uczestników Maratonu Pokoju. Na ��wiecie za-
czyna�ãa si �� moda na amatorskie bieganie i ma-
ratoning, a stolica Polski by �ãa w awangardzie tej 
mody. 

Od tamtej pory min ���ãy ponad trzy dekady i wo-
kó�ã nas zmieni �ão si �� niemal wszystko. Niemal... 
Maraton Warszawski (tak, nazwa te �
 uleg �ãa
zmianie!) pozosta �ã bowiem tym, czym by �ã wtedy 
– marzeniem tysi ��cy biegaczy, inspiracj �� i wy-
zwaniem dla pocz ��tkuj ��cych, celem sportowym 
dla najlepszych, jednym z najwa �
niejszych spor-
towych wydarze �	 w Polsce dla mediów. WIELKIM 
BIEGIEM.

W tej prezentacji przedstawiamy dzia �ãania, które 
w roku 2012 b ��dzie realizowa �þ Fundacja „Mara-
ton Warszawski” i chcemy zaprosi �þ Pa�	stwa do 
udzia�ãu w nich w charakterze sponsora. Maraton 
Warszawski i inne nasze aktywno ��ci s �� wydarze-
niami o olbrzymim zasi ��gu spo �ãecznym i medial-

nym. Ich  sponsorowanie zalicza si �� do dzia �ãa�	 z 
zakresu przemy ��lanej strategii komunikacyjnej, a 
nie do aktów filantropii. Na kilku stronach przed-
stawiamy zbiór najwa �
niejszych informacji na te-
mat tego, co b ��dziemy robi �þ w roku 2012 oraz 
w jaki sposób Pa �	stwa firma mo �
e wykorzysta �þ
olbrzymi rozmach naszych wydarze �	 do w �ãa-
snych dzia �ãa�	 komunikacyjnych i promocyjnych. 
Przedstawiamy te �
 to, co najwa �
niejsze – liczby. 
To one pozwol �� przeprowadzi �þ wymiern �� ocen ��
tego, jak �� rzeczywist �� warto ���þ ma udzia �ã w im-
prezach Fundacji „Maraton Warszawski”.

Mam nadziej ��, �
e po lekturze tego materia �ãu b��-
dziecie Pa �	stwo gotowi podj ���þ ��wiadom �� decy-
zj�� o tym, �
e Fundacja „Maraton Warszawski” 
to partner godny zaufania, a jej dzia �ãania to co ��,
czego cz ���� ci�� chcecie si �� sta �þ.

Serdecznie zapraszamy do wspó �ãpracy. 

W imieniu Fundacji „Maraton Warszawski” 

Marek Tronina

Prezes Zarz ��du,
Dyrektor Maratonu Warszawskiego 



7. Pó �ãmaraton Warszawski
25 marca 2012

Od siedmiu lat sezon biegowy w Polsce rozpoczyna si �� w ostatni �� niedziel �� marca Pó �ãmaratonem Warszawskim. 
Blisko 6 tysi ��cy biegaczy i atmosfera pierwszego weekendu wiosny sprawiaj ��, �
e jest to autentyczne po �
egna-
nie z zim ��. Je �� li dodamy do tego olbrzymie zainteresowanie mediów (ekwiwalent reklamowy Pó �ãmaratonu w roku 
2011 to 2,2 miliona z �ãotych) oraz bardzo wysoki poziom sportowy to otrzymujemy obraz imprezy, na której 
trzeba by �þ obecnym. W roku 2012 Pó �ãmaraton Warszawski b ��dzie gospodarzem Mistrzostw Polski w pó �ãmara-
tonie kobiet – co oznacza jeszcze wi ��ksze emocje i jeszcze wi ��ksze zainteresowanie imprez ��.

Accreo Ekiden (Maraton Sztafet)
26-27 maja 2012

Accreo Ekiden (Maraton Sztafet) sta �ã si �� kultow �� imprez �� ju �
 w pierwszej edycji. Naj-
wi��ksz�� grup �� uczestników stanowi �� reprezentacje firm. Dlaczego? Poniewa �
 w tej 
imprezie do pokonania jest dystans maratonu (42 kilometry i 195 metrów) podzielony 
na sze ���þ odcinków, a w rywalizacji bior �� udzia �ã w�ãa��nie 6-osobowe ekipy. Duch walki 
dla zespo �ãu i ch ���þ oddania za wynik swojej dru �
yny ostatniej krzty energii sprawiaj ��,
�
e emocji jest tu nawet wi ��cej ni �
 na „zwyk �ãym” maratonie. W ubieg �ãym roku w impre-
zie wystartowa �ão 300 dru �
yn (1800 osób) – tylko dlatego, �
e taki by �ã limit miejsc... 
Kolejny rekord frekwencji padnie 27 maja tego roku. 

Miesi ��cznik BIEGANIE
dwudziestego ka �
dego miesi ��ca

W roku 2005 wpadli ��my na pomys �ã wydawania pierwszego w Polsce profesjonalnego czasopisma po ��wi��conego
bieganiu. I tak powsta �ão... BIEGANIE. To pierwszy w Polsce miesi ��cznik, który dociera do wszystkich, którzy 
chc �� wiedzie �þ wi ��cej. Za nami ju �
 blisko 6 lat pisania o tym, co dla biegaczy wa �
ne, inspiruj ��ce, niezwyk �ãe i 
wzruszaj ��ce. BIEGANIE aktywnie wspiera nie tylko pozosta �ãe nasze dzia �ãania i imprezy, ale i inne wa �
ne biegowe 
wydarzenia w Polsce. W �ãa��nie dlatego nasz miesi ��cznik cieszy si �� du�
�� wiarygodno ��ci��. Od stycznia rozszerza-
my zakres tematyczny i obj ��to ���þ pisma. 

Maraton Warszawski
30 wrze ��nia 2012

Ukoronowaniem sezonu jest maraton, ale sam bieg na dystansie 42,195 km to tylko punkt 
wyj��cia. Maraton Warszawski jest bowiem wybuchow �� mieszank ��, na któr �� sk �ãadaj�� si ��:
bardzo du �
a i stale rosn ��ca liczba uczestników (5 i pó �ã tysi ��ca zg �ãosze �	 w roku 2011), 
fantastyczny poziom sportowy, nowatorska formu �ãa walki o g �ãówn�� nagrod �� (bezpo ��rednia
rywalizacja z handicapem z udzia �ãem czo �ãówki kobiet i czo �ãówki m ���
czyzn), zakrojona na sze-
rok �� skal �� akcja charytatywna, dzia �ãania animacyjne na trasie, targi sportowo-turystycz-
ne, poprzedzaj ��ca bieg uczta maratonowa, spotkania z wielkimi sportowcami, seminaria 

tematyczne... Wymienia �þ mo�
na bez ko �	ca. Efekt marketingowy to olbrzymie zainteresowanie mediów, dynamicznie rosn ��ca
frekwencja i coraz wi ��ksze t �ãumy kibiców na trasie. W roku 2012 podczas Maratonu Warszawskiego odb ��d�� si �� Mistrzostwa 
Polski kobiet. 

Puchar Maratonu
kwiecie �	 - wrzesie �	 2012

W kwietniu uruchamiamy program przygotowa �	 do Maratonu Warszawskiego. Plany tre-
ningowe, konsultacje z trenerami, internetowa akademia wiedzy – to podstawowe na-
rz ��dzia ca �ãego planu. Kluczowym elementem jest Puchar Maratonu – cykl pi ��ciu imprez 
rozgrywanych od kwietnia do wrze ��nia. Raz w miesi ��cu biegacze spotykaj �� si �� na biegu, 
którego dystans za ka �
dym razem zwi ��ksza si �� o 5 kilometrów. Zaczynamy od 5 km, by 
przez dystanse 10, 15, 20 i 25 km osi ��gn���þ gotowo ���þ do startu w maratonie. Cz ���� ci��
przygotowa �	 do maratonu jest te �
 letni obóz treningowy w Szklarskiej Por ��bie.

Kalendarz najwa �
niejszych dzia �ãa�	
Fundacji „Maraton Warszawski” w roku 2012



Dlaczego warto zosta �þ sponsorem Maratonu Warszawskiego? 
Jak b ��dzie widoczna moja marka?

W roku 2011 warto ���þ ekspozycji Maratonu Warszawskiego w mediach (tzw. ekwiwalent reklamowy) wynios �ãa 4,3 
miliona z �ãotych netto, a Pó �ãmaratonu Warszawskiego – 2,2 mln. Z �ão�
y�ão si �� na to ponad 3 miliony centymetrów 

kwadratowych powierzchni prasowej oraz blisko 200 relacji i wiadomo ��ci telewizyjnych o maratonie oraz 1,8 mln cm. kw. 
i ponad 100 wej ���þ TV z pó �ãmaratonu. Szczegó �ãowe dane znajduj �� si �� w osobnym materiale.

Obecno ���þ wydarzenia w mediach to widoczno ���þ jego sponsorów. Logo Pa �	stwa firmy mo �
e by�þ obecne na ka �
dej z 
naszych imprez – na numerach startowych uczestników, na bramach startu i mety, na barierkach w najlepszych 

miejscach trasy, na balonach i flagach, materia �ãach drukowanych, reklamach wydarzenia... Wszystko zale �
y od Pa �	stwa
potrzeb, mo �
liwo��ci i... wk �ãadu finansowego w organizacj ��. Im wi ��kszy wk �ãad – tym wi ��ksze mo �
liwo��ci. Szczegó �ãowe
opisy pakietów (i mo �
liwo��ci ekspozycyjnych) zawarte s �� w osobnym pliku. 

Oprócz obecno ��ci pasywnej (czyli w postaci materia �ãów BTL) podczas imprezy sponsorzy prowadz �� zakrojone na 
szerok �� skal �� dzia �ãania aktywacyjne. Mog �� one polega �þ na prezentowaniu swoich produktów, tworzeniu dzia �ãa�	 w 

specjalnych strefach sponsora czy aktywnego wspierania zawodników i budowania interakcji z kibicami na samej trasie. 
Czy warto? Przez miasteczko marato �	skie we wrze ��niu przewin ���ão si �� ok. 15 tysi ��cy osób, a drugie tyle by �ão obecnych 
na trasie... 
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wykszta �ãcenie uczestników

Impreza poprzedzona jest ró �
norodnymi dzia �ãaniami komunikacyjnymi. Ich osi �� jest strona internetowa imprezy. W licz-
bach to ponad 1 milion ods �ãon (130 tys. unikalnych u �
ytkowników) strony maratonu w okresie lipiec-wrzesie �	 oraz 0,8 

miliona (115 tys.) pó �ãmaratonu w lutym/marcu. Ruchome banery reklamowe, ekspozycja logotypu, miejsce na specjalne 
dzia�ãania komunikacyjne konkretnego sponsora – wszystko to realizujemy w �ãa��nie tam. 

Pot ���
nym narz ��dziem komunikacji jest nasz newsletter. Jeste ��my w �ãa��cicielami najwi ��kszej w Polsce internetowej bazy 
biegaczy – 20 tysi ��cy rekordów osób, o których wiemy, �
e s �� aktywne i dbaj �� o siebie. Wysy �ãamy do nich regularnie (ok. 

25 razy w roku) nasz newsletter. W nim przekazujemy informacje o naszych dzia �ãaniach, akcjach, wspó �ãpracy ze sponso-
rami i partnerami. Od obecno ��ci w postaci czystego logotypu po ca �ãy newsletter po ��wi��cony wspó �ãpracy z konkretnym 
sponsorem – realizujemy wszelkie mo �
liwe scenariusze komunikacyjne. 

Dodatkowe mo �
liwo��ci stwarza wspó �ãpraca z mediami partnerskimi (Polsat News, Radio Eska, Gazeta Wyborcza, 
Wprost, Interia.pl). Wspólnie z nimi organizujemy konkursy i akcje promocyjne, w których widoczne s �� logotypy na-

szych sponsorów (reklamy imprez), ale i komunikujemy wspó �ãprac �� z nimi poprzez fundowane przez sponsorów nagrody. 
Mo�
liwe s �� te �
 inne formy wspó �ãpracy – na przyk �ãad dodatkowe sponsorowanie wybranych wspólnie programów, artyku �ãów
czy audycji. 

p�ãe�þ uczestników
Pó�ãmaratonu i Maratonu Warszawskiego 2011

miejsce zamieszkania uczestników 
Maratonu Warszawskiego 2011
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Warto by �þ z nami tak �
e z bardzo prostych przyczyn ekonomicznych. Koszt pakietu sponsora maratonu i pó �ãmaratonu
(czyli gwarancja znakomitej widoczno ��ci w naszych akcjach przez ponad pó �ã roku) równa si �� w przybli �
eniu kosztowi 

jednej minuty reklamy w telewizji*. Zanim podejmiecie Pa �	stwo decyzj �� o tym, czy warto wyda �þ swoje pieni ��dze w tak ��
dodatkow �� minut �� pomy ��lcie, ile kontaktów, mo �
liwo��ci ekspozycyjnych i komunikacyjnych oraz dodatkowych dzia �ãa�	 da 
Wam udzia �ã w naszych imprezach. 

ekwiwalent reklamowy maratonu w podziale na media

Sponsoring to jednak co �� wi ��cej ni �
 tylko liczby. Budowanie ��wiadomo ��ci marki z wykorzystaniem maratonu i akcji biego-
wej to tak �
e wielomiesi ��czna mo �
liwo���þ kreowania pozytywnych skojarze �	 z cechami takimi jak wytrwa �ão���þ, zdrowie, 

rado ���þ, wiarygodno ���þ, solidno ���þ, pozytywne emocje, zwyci ��stwo czy sukces. W maratonie wszyscy s �� zwyci ��zcami i 
dlatego fenomenem tej imprezy zara �
a si �� coraz wi ��cej osób. 

Sponsorowanie naszych dzia �ãa�	 to 
tak �
e mo �
liwo���þ prowadzenia wielu 

dzia�ãa�	 w komunikacji wewn ��trznej dla 
swoich pracowników, dzia �ãa�	 z zakresu 
spo�ãecznej odpowiedzialno ��ci biznesu, 
mo�
liwo���þ wpisania do portfolio swoich 
dzia�ãa�	 konkretnych akcji charytatywnych 
czy wreszcie – wykorzystania Maratonu 
Warszawskiego do tego, by sta �ã si �� on 
sztandarow �� imprez �� brandow �� marki, 
na której nie tylko wida �þ logo firmy, ale 
na któr �� zapraszamy wszystkich swoich 
najwa �
niejszych go ��ci i klientów, partne-
rów i wszystkich tych, na których nam 
zale�
y. 

liczba publikacji medialnych na temat 
Maratonu Warszawskiego 2011 
w podziale na zasi ��g

ekwiwalent reklamowy pó �ãmaratonu
w podziale na media

Niniejszy dokument zawiera wybrane dane i statystyki. Szczegó �ãowe analizy monitoringu mediów zosta �ãy do�ã��czone jako osobne za �ã��cz-
niki, podobnie jak dok �ãadny opis dost ��pnych pakietów sponsorskich. W przypadku dalszych pyta �	 prosimy o bezpo ��redni kontakt.

Kontakt: marek.tronina@maratonwarszawski.com, tel. 510 175 461
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